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Cases und Grundlagenstudien (Stand: Mai 2023)



AGENDA

1 Switchin XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

6 Grundlagenstudie Switchln XXL
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CASE - PEUGEOT RIFTER

SMART TV-ONLINEBEFRAGUNG UBER CONNECTED TV ANHAND EINES STRUKTURIERTEN FRAGEBOGENS

% DER NEUE PEUGEOT RIFTER

PEUGEOT JEDER TAG EIN ABENTEUER

FLEXIBLER INNENRAUM
MIT 5 ODER 7 SITZEN
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STEIGERUNG DER BEKANNTHEIT MIT ATV-KONTAKT UM 53 PROZENT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT PEUGEOT RIFTER - KONTAKT RELEVANT SET PEUGEOT RIFTER - KONTAKT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent (ja, auf jeden Fall / ja, vielleicht)
50 50
40 40
+110%

30 e 30

20 20
10 10
0 0
OHNE KONTAKT MIT KONTAKT OHNE KONTAKT MIT KONTAKT
seven.oNe Links: Im Folgenden geht es um Automodelle. Welche der folgenden Automodelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Rechts: Und von welchen der folgenden

Automodelle haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
[ ] [\/] E D |A Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx (rechts:, wenn der Peugeot Rifter bekannt) // Quelle: Seven.One Media



SWITCHIN STARKT IMAGE ALS FAMILIENAUTO

AUSSAGEN ZUM PEUGEOT RIFTER - ...IST EIN IDEALES FAMILIENAUTO.
Angaben in Prozent; ohne ,Keine Angabe‘-Option

100
9

80

60

40

> 71%
> 63%
49
20 47
O I j T / 1
OHNE KONTAKT MIT KONTAKT
1=TRIFFT VOLL UND CANZ ZU m2 m3 4 5=TRIFFT UBERHAUPT NICHT ZU
sSeven.oNe Im Folgenden sehen Sie drei Aussagen zum Peugeot Rifter. Bitte geben Sie zu jeder Aussage an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach auf den Peugeot Rifter zutrifft. Verwenden Sie
hierfar eine Skala von 1 ,trifft voll und ganz zu“ bis 5 ,trifft Gberhaupt nicht zu“. ,Der Peugeot Rifter..."

(] [\/‘ E D |A Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.], kabel eins und sixx, wenn der Peugeot Rifter bekannt; Quelle: Seven.One Media



CASE - RICOLA

SMART TV-ONLINEBEFRAGUNG UBER CONNECTED TV ANHAND EINES STRUKTURIERTEN FRAGEBOGENS

ANZEIGE |
Bl DATENSCHUTZ |
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KONTAKT STEIGERT WERBEERINNERUNG UND KAUFBEREITSCHAFT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - RICOLA KAUFBEREITSCHAFT RICOLA EUKALYPTUS KIRSCHE
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
100 100

80 80 |— +30%

60 60

I— +95% —m—
40 ! 40
20 20
0 0]
OHNE KONTAKT MIT KONTAKT OHNE KONTAKT MIT KONTAKT
sSeven.oNe Links: Und von welchen der folgenden Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort? Rechts: Angenommen Sie médchten in nachster Zeit Hustenbonbons

kaufen, kdme dabei das Produkt Ricola Eukalyptus Kirsche fur Sie grundsatzlich in Frage?
(] [\/‘ E D |A Basis: Nutzeriinnen des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1, 16+ Jahre, wenn Ricola bekannt // Quelle: Seven.One Media



HAUPTAUSSAGE WIRD GUT VON DEN BEFRAGTEN ERINNERT

AUSSAGE - RICOLA EUKALYPTUS KIRSCHE SCHMECKT WOHLTUEND UND ERFRISCHEND.
Angaben in Prozent, ohne KA-Option

100

80

60

40

> 67% P A Y]

20

OHNE KONTAKT MIT KONTAKT

“1=stimmevollundganzzu =2 =3 ®4 B5-=stimme Uberhaupt nichtzu

sSeven.oNe Wie sehr stimmen Sie der folgenden Aussage zu? ,Ricola Eukalyptus Kirsche schmeckt wohltuend und erfrischend.”
Basis: Nutzer:iinnen des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.], 16+ Jahre, wenn Ricola bekannt
[ ] [\/] ' D |A Quelle: Seven.One Media



AGENDA

1 Switchln XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

5 Kontaktklassenoptimierung via Switchln XXL

6 Grundlagenstudie Switchln XXL

seven.oNe

ol VEDIA



CASE - WAGNER BELLA NAPOLI

SMART TV-ONLINEBEFRAGUNG UBER CONNECTED TV ANHAND EINES STRUKTURIERTEN FRAGEBOGENS
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BEKANNTHEIT STEIGT MIT KONTAKT ZUM ATV-SPOT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT WAGNER BELLA NAPOLI GESTUTZTE WERBEERINNERUNG WAGNER BELLA NAPOLI
Angaben in Prozent Angaben in Prozent, z.T. niedrige Fallzahlen

100 100

80 80

+48% —— »

60 +729% 60
40 40
20 13 20
. I :
OHNE KONTAKT MIT KONTAKT OHNE KONTAKT* MIT KONTAKT
seven.oNe Links: Ist Ihnen das Produkt ,ERNST WAGNERs BELLA NAPOLI" bekannt? Rechts: Erinnern Sie sich, ob Sie in den letzten Tagen im Fernsehen eine Werbeanzeige fur "ERNST

WAGNERs BELLA NAPOLI" gesehen hast?
[ ] [\/‘ E D |A Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.l ab 16 Jahren (rechts: wenn Bella Napoli bekannt) // Quelle: Seven.One Media // *niedrige Fallzahlen



AGENDA

1 Switchln XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

5 Kontaktklassenoptimierung via Switchln XXL

6 Grundlagenstudie Switchln XXL
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CASE - 02

SMART TV-ONLINEBEFRAGUNG UBER CONNECTED TV ANHAND EINES STRUKTURIERTEN FRAGEBOGENS

Fur mehr O
in deinem Leben.
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STEIGERUNG DER BEKANNTHEIT MIT ATV-KONTAKT UM 8 PROZENT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT O2
Angaben in Prozent

100

+8% —m»

80

60

40

20

OHNE KONTAKT MIT KONTAKT

seven.oNe Im Folgenden geht es um Telekommmunikationsunternehmen. Welche der folgenden Anbieter fur Telekormnmunikation kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1
[ ] [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media



SWITCHIN ZOOM KOMBI STEIGERT DIE WERBEERINNERUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG 02
Angaben in Prozent

100

80

+39% —»

60

40

20

OHNE KONTAKT MIT KONTAKT

sSeven.oNe Und von welchen der folgenden Telekommunikationsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1
[ ] [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media



SWITCHIN-KONTAKT STEIGERT DIE KAUFBEREITSCHAFT

RELEVANT SET O2
Angaben in Prozent

100
17 17
80
29 29
60
40
20
31% 34
12 13
O I T 1
OHNE KONTAKT MIT KONTAKT
JA, AUF JEDEN FALL mJA, VIELLEICHT mNEIN, EHER NICHT
NEIN, AUF KEINEN FALL = WEIB NICHT
sSeven.oNe Angenommen Sie mochten in nachster Zeit einen neuen Mobilfunk- oder Internetvertrag abschlieBen, kame o2 fur Sie dabei grundsatzlich in Frage?

Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.l, wenn o2 bekannt
([ [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media 16



AGENDA

1 Switchln XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

5 Kontaktklassenoptimierung via Switchln XXL

6 Grundlagenstudie Switchln XXL
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CASE - KIRI

EXPERIMENTELLE STUDIE IM PAYBACK ONLINE-PANEL

7
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FOR &
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AUFBAU DER PROGRAMMSTRECKEN

VIDeO 1

n=254

vVIiDeO 2

n=129

viDeO 3

n=260

vVIiDeO 4

n=128
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Switchin
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KOMBINATION WIRKT POSITIV AUF DIE SPONTANE WERBEERINNERUNG

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG - KIRI
Angaben in Prozent

100
80
60
40
21
20
12
(o)
0
OHNE KONTAKT SWITCHIN XXL 20" 20" + SWITCHIN XXL
sSeven.oNe Und fur welche Produkte und Marken wurde in dem Programmausschnitt alles geworben? Bitte schreiben Sie alle Marken oder Produkte auf, die Ihnen einfallen.

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre
o [\/l E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback 20



BEWEGTBILD WIRKT UNTERHALTSAMER UND ABWECHSLUNGSREICHER

SPOTPROFIL KIRI
Angaben in Prozent (Top2)

..ist verstandlich. /

...ist serids.

...ist auffallig.
..ist langweilig.

...ist informativ.

...ist aufdringlich.

...ist kreativ.

...Ist neuartig.

..ist unterhaltsam.

...ist abwechslungsreich.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Switchln XXL*  e===2(Q"  e=20"+Switchln XXL

sSeven.oNe Sie sehen nun verschiedene Eigenschaften mit denen man die Werbung fur Kiri beschreiben kann. Bitte geben Sie anhand der folgenden Skala an, inwieweit die Eigenschaften auf
die Werbung fur Kiri zutreffen. 1 bedeutet ,trifft voll und ganz zu" und 5 ,trifft Gberhaupt nicht zu*“.
(] [\/l l D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Werbung fur Kiri erinnert; Quelle: Seven.One Media / Payback; *niedrige Fallzahl

100

21



AGENDA

1 Switchln XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

5 Kontaktklassenoptimierung via Switchln XXL

6 Grundlagenstudie Switchln XXL
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ol VEDIA
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CASE - OTC

SMART TV-ONLINEBEFRAGUNG UBER CONNECTED TV ANHAND EINES STRUKTURIERTEN FRAGEBOGENS

seven.oNe
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Il DATENSCHUTZ
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HOCHSTE BEKANNTHEIT MIT KOMBINIERTEM KONTAKT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT - OTC
Angaben in Prozent

100
80
60
45
40
20
0
OHNE KONTAKT TV ONLY ATV ONLY TV DURCH ATV OPTIMIERT
seven.oNe Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: E h Nutzer des C ted TV-A bot ProSieben, Sat.1, kabel ei dsi
o MED'A Qizﬁe: rsvgsgn'sgrr:s Mgdzigr es Connecte ngebots von ProSieben, Sa abel eins und sixx o



AGENDA

1 Switchln XXL / Zoom

2 ATV-Spot

3 Switchln Zoom Kombi

A Kombination Switchln XXL und TV-Spot

5 Kontaktklassenoptimierung via Switchln XXL

6 Grundlagenstudie Switchln XXL
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CASE - MINI CLUBMAN

EXPERIMENTELLE GRUNDLAGENSTUDIE IM STUDIO

”“"jm . o p_ 1\

5 SITZRLATZ P FUR HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
l REUNDE.UND FAMILIE. DER MINI CLUBMAN.

Klassischer TV-Spot
(24 Sekunden)

Switchln XXL
(10 Sekunden)

HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
DER MINI CLUBMAN.

seven.oNe

MEDIA



EXPERIMENT MIT VIER TESTGRUPPEN

KONTAKT MIT
TV-SPOT

n=80

+ Eye-Tracking
n=40
KONTAKT MIT

SWITCHIN

n=80

TV-SPOT + SWITCHIN

KONTAKT MIT
WEeRBESPOT+

SWITCHIN
n=80

Keln yveRrBe-
MITTEeLKONTAKT

n=80

seven.oNe
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WEeRBEBLOCK SWITCH ||
OHNEe TeSTSPOT In

WERBEBLOCK SWITCH |I
MIT TESTSPOT In

T
OHNEe TEeSTSPOT
/

FACE-TOFACE

o

L & 4

FACE-TOFACE

o

L & 4

FACETOFACE

=

L & 4

FACETOFACE
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SWITCHIN MIT GUTER ERINNERUNGSLEISTUNG

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in Prozent

100
80
60
40

21
20

SWITCHIN TV-SPOT TV-SPOT + SWITCHIN

sSeven.oNe FUr welche Marken haben Sie eben im Fernsehen Werbung gesehen?; (...) === Durchschnitt aller 15 TV-

Basis: Alle Befragten der jeweiligen Testgruppen Spots aus Werbeblock
( ] [\/l E D |A Quelle: phaydon, Seven.One Media

28



SWITCHIN TRANSPORTIERT INSBESONDERE DETAILINFORMATIONEN EFFEKTIV

RECALL WERBEDETAILS
Angaben in Prozent

TESTIMONIALS 20
STORY-ELEMENTE 13
(Z.B. GEPACK, URLAUB) _ 21
Switchln
23 H TV-Spot

PRODUKTABBILDUNG
—F

15
GESTALTUNGSELEMENTE .
5
(0] 20 40 60 80 100
sSeven.oNe (...) Bitte beschreiben Sie die Werbung. An welche Details kdnnen Sie sich noch erinnern? (..)
Basis: Alle Befragten der jeweiligen Testgruppen, wenn Werbung fur MINI erinnert
( ] [\/‘ E D |A Quelle: phaydon, Seven.One Media



KOMBINATION SWITCHIN UND SPOT MIT STARKSTER IMAGEWIRKUNG

IMAGE MINI
Angaben in Prozent (Top2)

..ist attraktiv.

..ist innovativ.

..ist jJung.

...ist vielseitig.

...ist familientauglich.

..ist geraumig.

(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 20 100

Switchln e====T\/-SpOt e==T\/-Spot + Switchln === Kontrollgruppe

sSeven.oNe Nun wurde ich gerne mit Ihnen Uber den Automobilhersteller MINI sprechen. Daflr lese ich Ihnen eine Liste von Eigenschaften vor. (...)
Basis: Alle Befragten der jeweiligen Testgruppen

( ] [\/‘ E D |A Quelle: phaydon, Seven.One Media



EYE-TRACKING BELEGT HOHE AUFMERKSAMKEITSLEISTUNG

HEATMAP

seven.onNe

Basis: Alle Befragten der Testgruppe ,Switchin mit Eye-Tracking” (n=40)
( ] [\/l E D |A Quelle: phaydon, Seven.One Media
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SWITCHIN MIT HOHER WAHRNEHMUNG - JEDER DRITTE SIEHT REDBUTTON

Eye Tracking Betrachtungsverlauf

HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
DER MINI CLUBMAN.

W Drucken

MINI | <@g

,&’

seven.oNe

od MEDIA

Switchln Gesamt

3

100

Ad Seen

Gesehen von 79%

Call to action (RedButton)
Gesehen von 33%

Key Visual
Gesehen von 31% (g 0.6 Sek)

Aufmerksamkeit in Prozent

Branding

Gesehen von 26% 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zeit in Sekunden

Basis: Alle Befragten der Testgruppe ,Switchin mit Eye-Tracking” (n=40)
Quelle: phaydon, Seven.One Media
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